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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

        房建、海外、设计、钢构四板块表现较好：从主要上市公司来看不同细分板块年报，各

板块表现不 一，总体来看房建、海外、设计、钢构四个细分板块财务指标相对较好。房建、

基建、工建三大板 块营收规模 较大，但房屋建筑在营收增速，项目周转速度方面相比基建、

工建等优势更为明显。或 与 2018 年以来房屋新开工面积增速持续高涨密切相关。随着 2019 

年基建补短板进入落地期，预计 2019 年基建板块业绩增速有望提升。海外板块负债率相对其

他板块较低，盈利能力较高。未来一带 一路进一步推进，参与者增加，预计对毛利率会造成

一定影响。装修板块负债率相对其他板块较低， 公司体量普遍较小，2018 年企业计提资产减

值较多，或与房企资金趋紧坏账率提升有关。园林板块 因资金趋紧导致行业业绩全面下滑，

风险集中爆发。设计板块毛利率相比其他细分行业更高，项目 回款更好，新上市公司更多，

目前正处于业绩释放期。但 2018年下半年以来，板块业绩增速有下滑 趋势。钢构板块 2018年

报表总体表现较好，业绩增速较快，项目周转速度较高，未来随着装

室内设计区别于传统的工程设计，已经形成了自身鲜明的行业特点，主要体现有三个方面：   

 ①行业具有高艺术、高原创、高附加值等特点   首先，室内设计的需求方往往是商业中心、

城市轨道交通、星级酒店、高档写字楼等建设方，这类建筑自身定位较高，除需要满足传统

的功能需求外，较一般的工程建筑更注重艺术的美感，对设计者的艺术素养要求更高；其次

，室内设计是个性空间的创作，是现代科技和文化技术的综合产物。与传统工程设计相比，

室内设计更注重艺术的原创性，能够充分激发设计师灵感，着重表现出不同的环境气氛和不

同的艺术感染力；最后，室内设计是文化创意设计，是一种具有高附加值的新生产业力量，

能够以较少的物质资源消耗，迅速将独特的创意转化为具有知识产权的设计作品，并形成自

身的核心竞争力。基于室内设计的高艺术性和高原创性，室内设计的毛利润往往高于传统工

程设计类企业。       ②综合型企业优势明显   随着社会经济发展和人们生活水平的不断提高，

客户需求的日益多样化和个性化，行业企业开始了更加专业、更具针对性的室内设计服务。

针对不同的细分业务领域，业内企业根据各自业务优势，衍生出酒店设计、商业设计、机电

设计、轨道交通设计等各个专业细分领域。在实际的服务过程中，不同的设计细分领域存在

着一定的交叉，如轨道交通类建筑室内设计与商业类建筑室内设计衍生出的地铁商业类建筑

室内设计等，在这些项目的实施过程中，需要整合多项资源。单个的细分领域设计企业明显

不具备该项资源，综合性设计企业竞争优势明显。       ③原创设计是整个设计的灵魂   室内设

计业务环节一般包括原创设计和深化设计等内容。在整个室内设计的业务环节中，原创设计

是整个设计工作的前奏，是一个从无到有的创意设计过程。需要大量的理性分析、收集整理

和沟通工作，将城市历史文化、空间环境、功能需求以及投资、规划条件和各专业的技术要



求进行整合，确定室内空间的装饰风格定位，是整个室内设计的灵魂。   

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国建筑室内设计行业前景展望与市场年度调研报告》

共十二章。首先介绍了建筑室内设计行业市场发展环境、建筑室内设计整体运行态势等，接

着分析了建筑室内设计行业市场运行的现状，然后介绍了建筑室内设计市场竞争格局。随后

，报告对建筑室内设计做了重点企业经营状况分析，最后分析了建筑室内设计行业发展趋势

与投资预测。您若想对建筑室内设计产业有个系统的了解或者想投资建筑室内设计行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第.一节全球建筑室内设计行业市场运行环境分析

第二节全球建筑室内设计行业市场发展情况分析

一、全球建筑室内设计所属行业市场供需分析

二、全球建筑室内设计行业市场规模分析

三、全球建筑室内设计行业主要国家发展情况分析
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四、2019年我国建筑室内设计行业存在的问题

第二节2019年中国建筑室内设计行业市场供需状况

一、2015-2019年中国建筑室内设计行业供给分析

二、2015-2019年中国建筑室内设计行业市场需求分析



三、中国建筑室内设计行业产品价格分析

1、中国建筑室内设计行业产品价格分析
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